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Resultados da discussao

1. Grande Area

Neste momento nado € possivel nos pronunciarmos, embora notem-se problemas na
denominacdo. A comunidade quer discutir até o final da data.

2. Principios de convergéncia para orientar classificacao da area
*  Principio epistemoldgico
* Principio da autonomizacdo de campos
* Principio da “realidade”

* Principio de campos “emergentes”

3. Eixos organizadores da area
* Teorias e Metodologias
* Fazeres e Linguagens

* Didlogos e Interfaces

4. Area, subareas e especialidades
Area - 6.09.00.00-8 — Comunicaciao

6.09.01.00-8 - Epistemologia da Comunicacao
6.09.01.01-8 - Teorias da Comunicagdo
6.09.01.02-8 - Teorias da Recepgéo
6.09.01.03-8 - Semidtica da Comunicagéo
6.09.01.04-8 - Histéria da Comunicagdo
6.09.01.05-8 - Metodologias da Comunicacdo
6.09.01.06-8 - Ensino de Comunicagédo



6.09.02.00-8 - Cinema e Audiovisual

6.09.02.01-8 - Histoéria do Cinema

6.09.02.02-8 - Cinema Brasileiro

6.09.02.03-8 - Cinema Mundial

6.09.02.04-8 - Analise Filmica

6.09.02.05-8 - Videoarte

6.09.02.06-8 - Roteiro, Produgdo, Direcdo e Edi¢ao Cinematograficas
6.09.02.07-8 - Economia e Gestdo do Cinema e Audiovisual

6.09.03.00-8 - Radio e Televisao

6.09.03.01-8 - Teoria do Radio

6.09.03.02-8 - Teoria da Televisao

6.09.03.03-8 - Histéria do Radio

6.09.03.04-8 - Historia da Televisdo

6.09.03.05-8 - Linguagens e Formatos Radiofénicos
6.09.03.06-8 - Linguagens e Formatos de Televisao
6.09.03.07-8 - Producdo Radiof6nica

6.09.03.08-8 - Producio Televisiva

6.09.03.09-8 - Ficcao Televisiva

6.09.03.10-8 - Radioarte

6.09.03.11-8 - Modelos de Radio e TV

6.09.04.00-8 - Jornalismo

6.09.04.01-8 - Teorias do Jornalismo
6.09.04.02-8 - Historia do Jornalismo
6.09.04.03-8 - Jornalismo Especializado
6.09.04.04-8 - Etica e Deontologia do Jornalismo
6.09.04.05-8 - Economia e Gestdo do Jornalismo
6.09.04.06-8 - Jornalismo como Profissdo
6.09.04.07-8 - Modelos e Produtos Jornalisticos
6.09.04.08-8 - Formatos e Géneros Jornalisticos

6.09.05.00-8 - Relagoes Publicas e Comunicacao Organizacional
6.09.05.01-8 -Teorias de Relagdes Pablicas e Comunicacido Organizacional
6.09.05.02-8 - Historia

6.09.05.03-8 - Politicas e Estratégias

6.09.05.04-8 - Gestao de Processos de Comunicagdo Organizacional
6.09.05.05-8 - Retorica e Discursos Institucionais

6.09.05.06-8 - Etica

6.09.06.00-8 - Publicidade e Propaganda
6.09.06.01-8 - Teorias de Publicidade e Propaganda
6.09.06.02-8 - Histdria

6.09.06.03-8 - Linguagem Publicitaria

6.09.06.04-8 - Etica e Defesa do Consumidor
6.09.06.05-8 - Comunicacdo Mercadoldgica
6.09.06.06-8 - Criagdo Publicitaria



6.09.07.00-8- Editoracao e Cultura do Impresso
6.09.07.01-8 - Sistemas e Processos Editoriais
6.09.07.02-8 - Histoéria Editorial

6.09.07.03-8 - Economia Editorial

6.09.07.04-8 - Design Gréfico

6.09.07.05-8 - Autoria e Direitos Autorais
6.09.07.06-8 - Historia do Livro

6.09.07.07-8 - Praticas Sociais de Leitura

6.09.08.00-8 - Cibercultura

6.09.08.01-8 - Comunicacdo em Rede
6.09.08.02-8 - Processos Interativos e Imersivos
6.09.08.03-8 - Interfaces Digitais

6.09.08.04-8 - Culturas Tecnoldgicas

6.09.09.00-8 - Cultura Midiatizada ( incorpora Comunicacao e Cultura) Ainda

em processo de formalizacao
6.09.09.01-8 -
6.09.09.02-8 -
6.09.09.03-8 -

6.09.10.00-8 - Comunicacao e Interfaces
6.09.10.01-8 - Comunicagao e Politica
6.09.10.02-8 - Comunicacdo e Educagio
6.09.10.03-8 - Comunicacdo e Arte
6.09.10.04-8 - Comunicacdo e Economia



